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APRESENTACAO

Quando se cria um projeto de identidade visual, a intencdo é transmitir informacdes através de
imagens, como por exemplo, conceitos de qualidade, tradicdo, modernidade, competitividade,
evolugado etc. O que se busca neste projeto é verbalizar esse vasto conjunto de significados visuais
que formam aimagem corporativa da marca UnirG.

Alidentidade visual, composta de tipografia, cores e composigdo dos elementos criam a
personalidade e o conceito da nossa instituicdo. Porisso € importante uma identidade visual
original e atraente, e que represente o momento e que recela questdes como legibilidade e
interpretacao.

Este manual foi desenvolvido com o objetivo de coordenar aimplantacdo e manutenc¢ao do Programa
de Identidade Visual da UnirG - Universidade de Gurupi - Tocantins, estabelecendo normas e
orientando a aplicagdo da marca, assinaturas e demais elementos graficos necessarios.

A Identidade Visual é o conjunto de elementos graficos que iréo formalizar a personalidade visual de um nome, ideig,
produto ou servico. Esses elementos agem mais ou menos como as roupas e as formas de as pessogs se
comportarem. Devem informar, substancialmente, @ primeira vista. Estabelecer com quem os vé um nivel ideal
de comunicagéo. (Strunck,20017,p.57)

Os elementos basicos que compdem uma identidade visual para Strunck (2007) sdo divididos em
principais: logotipo e simbolo, e secundarios: cores padrao e alfabeto padrao. Estes quatro elementos
institucionais sdo fundamentais para formar a identidade visual e que sao instituidos apds um
profundo estudotedrico e uma série de regras e especificacdes pré-estabelecidas.
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INTRODUCAO

A Universidade de Gurupi - UnirG vem ampliando sua estrutura e ofertas de cursos, criando a cada
dia, uma identificagdo maior com o desenvolvimento que se processa no Estado, aliada a um
compromisso social de relevancia para a regiao.

Dentre os fatores representativos desse crescimento citam-se a criacdo de Novos Cursgs, a
ampliacdo e reforma do campus | e o credenciamento de Centro Universitario para Universidade.

Os avancos planejados devem ser 0s proximos passos da instituicdo e estarado refletidos em sua
marca.

Com essa nova postura e com um grau de importancia e responsabilidade ainda maior com nossa

regido a Ascom desenvolveu anova marca, baseada em normas técnicas e significativas para esse
novo conceito.
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HISTORIA DA MARCA

A Universidade de Gurupi - UnirG € uma Instituicdo de Ensino Superior do Tocantins e que ha mais
de trés décadas atua na formacao de profissionais nas areas: Exatas, Ciéncias Sociais Aplicadas e
Humanas.

Sua fundacao foi em 1985 como Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas (Fafich), que iniciou
suas atividades com os cursos de Pedagogia e Direito. Em 2003, a Fafich teve sua denominacao
alterada para Faculdade UnirG.

AUnirG foi a primeira Instituicdo de Ensino Superior no Estado, e também o primeiro e Unico Centro
Universitario exclusivamente tocantinense.

Alguns pontos que contribuiram para a transformacao da Instituicdo de Centro Universitario para
Universidade foram: a criacdo de novos cursos; realizagdo de concursos publicos; aumento no
numero de professores com mestrado e doutorado; aquisicdo de novos livros para a bibliotecs;
Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) e investimentos na infraestrutura.

Tudo isso alinhado a uma postura de austeridade permitiu esses investimentos para que hoje
chegasse a esse patamar de Universidade.
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POLITICAS DE USO

Siga as seguintes orientagdes:

Todo material de comunicagao produzido
devera seguir as orientacBes presentes neste
documento, sejam impressos, digitais ou produtos.

Utilize os arquivos e informacdes técnicas que
estdo disponiveis para download no site da
universidade.

Utilize as formas, cores e fontes estabelecidas
pela identidade visual da universidade.

A marca pode ser utilizada para fins de
comunicagado institucional por toda comunidade
académica, desde que respeitadas as regras deste
manual.

O uso indevido da marca sem autorizagao
prévia podera acarretar processo judicial.

Manual de Identidade Visual

0S



MARCA

ASSINATURA PREFERENCIAL

Versao Vertical

Sempre que possivel, esta versdo deve
serescolhida para utilizagao.

MARCA

r

UnirG

Universidade de Gurupi

Versao Horizontal

Deve ser usada, Caso 0 espaco
disponivel para aplicagao exija uma
disposicao horizontal.
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MARCA

VERSOES E DISPOSICOES

Abreviada

Pode ser usada somente em
materiais de circulagdo interna, que ja
apresentem o nome completo da
universidade.

MARCA
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MARCA

MARCA

VERSOES E DISPOSICOES

Marca em lettering

Deve ser usada somente em materias Universidade
que ndo permitam a aplicacdo de U n I rG de Guru pi
imagens.

Simbolo ’

Deve ser usado em marcas d'agua e
similares.
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MARCA

MARCA

FONTE INSTITUCIONAL

Padrao tipografico para utilizacdo em
materiais institucionais.

Panton

abcdefghijlmnopgrstuvwxz
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVWXZ
1234567890..,"(I?)+-*/=

Thin

Extra Light
Light
Regular
Bold

Extra Bold

Back
Extra Back
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MALHA CONSTRUTIVA

MALHA CONSTRUTIVA

A malha construtiva é utilizada para reproducéo CONSTRUGAQ DO SIMBOLO UNIRG
manual da marca, especialmente em tamanhos
grandes. Sempre que possivel deve-se evitar
esse tipo de reproducao, visto que pode causar
deformacdes na marca.

No diagrama construtivo do simbolo é
importante ter em torno de si uma area livre,
relagdes que as moldam, para que tenham
evidéncia e ndo sofram interferéncia visual pela
proximidade de algum elemento grafico.

25px

43px
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MALHA CONSTRUTIVA

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

MARCA VERTICAL

v

SIMBOLO

MALHA CONSTRUTIVA

T UnirG

Universidade de Gurupi
MARCA HORIZONTAL

Universidade
UI'III'G de Gurupi

MARCA EM LETTERING
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MALHA CONSTRUTIVA

MALHA CONSTRUTIVA

ESPACAMENTO |\ 7 ]
\\"//
O espacamento contribui para que a ” /
leitura da marca permanega em seu X N\
padrao original. Ele & fundamental = 1T (1 O - N
para que possamos ter uma harmonia ‘ ‘ ‘ ‘ - N[1r g‘ ‘ —
visual da marca como um todo. \ ) ’ ‘ ‘ ’ \ ‘
Simbolo e tipologia. = e
Universidede de Gurupl
PROPORGAQ |
o le|
O efeito da proporgao na criagdo da "
logomarca & basicamente unificar o R N\
conceito com a personalidade da A
marca.
X o) o dJ o d d
E, essa mesma proporgao é que rege .
Nosso senso de estética, passando a SR 7S e e
sensacao de harmonia e beleza. DU A I ——
X X
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AREA DE PROTECAOQ

AREA DE PROTECAO

A area de protecao (arejamento grafico) se faz

necessaria para que a assinatura ndo sofra N 1 .
qualquer interferéncia ou “ruido” que possa Ve i
dificultar sua legibilidade. | |
Existe um limite minimo, conforme o diagrama X ¢ X
ao lado, para a ocorréncia de informacoes U I r
complementares (textos e/ou imagens) -l |
juntamente com o logotipo, que devera ser Universidade de Gurupi
respeitado em qualquer situacdo de uso das X

assinaturas.

Observe ao lado os locais onde acontece a
area de seguranca (demarcados com os

quadrados ciano). X _ n}
=
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CORES E ELEMENTOS

Azul

Autoridade, calma, confidéncia, dignidade,
estabilidade, lealdade, poder, sucesso,
segurancga e confiabilidade.

Esta € a cor mais usada em logos e
definitivamente a cor das companhias de
automoveis e tecnologia, por passar a ideia de
confiabilidade e seguranca.

Cinza

Autoridade, mentalidade corporativa,
humildade, praticidade, respeito, estabilidade e
neutralidade.

Cinza & um tom entre branco e preto,
decorrente disso ele € uma mistura de ambos,
estd em um ponto entre as dualidades como o
bem e 0 mal, normalmente vem acompanhado
de outra cor, jd que combina com a

maioria por ser uma cor neutra.

CORES E ELEMENTOS

A Lo

( Letra U

Letra G

Escudo

Livro representa conhecimento, liberdade.

Letra U enfatiza que somos Universidade,

Letra G mostra nossa origem. Cidade de Gurupi

Escudo significatradicao, instituigao forte, consolidada.
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CORES E ELEMENTOS

CORES
PADRAO

\C

UnirG

Universidade de Gurupi

CMYK

- C100 M92 Y11 K28
#333B73

- CO MO YO K70
#727376

- CO MO YO K100
#373435

CORES E ELEMENTOS

Cadaumade nossas cores é singular e possuiidenticacdes proprias que as definem.
O uso correto das cores principais e de apoio da UnirG é fundamental para gerar
reconhecimento pelo pUblico. Sendo assim, siga sempre as especificagdes a baixo para
coresem CMYK, Pantone® e RGB na reproducao de todas as pecas de comunicacao.

\¢
UnirG

Universidade de Gurupi

RGB

RO G34 B115
#333B73

R128 G128 B128
#727376

RO GO BO
#373435
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Universidade de Gurupi

PANTONE

- 100% PANTONE
280 C

- 60% PANTONE
Hexachrome Black C

- 100% PANTONE
Hexachrome Black C
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CORES E SUA APLICACAO

CORES E SUA APLICACAO

Se a marca for aplicada sobre fundos em tons de cinza ou sobre fundos

AP|_|CA(;AO EM pretos, podera ser utilizada sua versao positiva ou cores primarias até
SATU RA(;AO VARIADA 40%. Em tons mais escuros que este utiliza-se sua versao a traco
negativo.

\© \© @ (4 (4
UnirG UnirG UnirG UnirG UnirG

Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi

0% SATURAGAO 10% SATURAGAQ 30% SATURAGAQ 40% SATURAGAO 70% SATURAGAO 100% SATURAGAQ

As variagbes cromaticas
aplicam-se tanto para a versao
vertical como para a horizontal.
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CORES E SUA APLICACAO

CORES E SUA APLICACAO

Se a marca for aplicada sobre fundos em tons de cinza ou sobre fundos

AP|_|CA(;A0 EM pretos, podera ser utilizada sua versao positiva ou cores primarias até
SATU RA(;AO VARIADA 40%. Em tons mais escuros que este utiliza-se sua versao a traco
negativo.

\© (3 @ (4 \C \C
UnirG UnirG  UnirG 5 [, (cB [, 11 (cImV],T[ ¢

Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi Universidade de Gurupi

0% SATURACAO 10% SATURAGAQ 30% SATURAGAQ 40% SATURAGAO 70% SATURAGAO 100% SATURAGAQ

As variagdes cromaticas
aplicam-se tanto para a versao
vertical como para a horizontal.

\¢ \¢ \©
UnirG UnirG UnirG

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu
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CORES E SUA
APLICACAO

VERSAQ POSITIVA E NEGATIVA

Estas versdes aplicam-se a materiais
com limitacdes de reprodugado e
garantem umtom uniforme.

MARCA D'AGUA

O simbolo da universidade pode ser
utilizado como marca d'dgua em
materiais de papelaria, como folhas
timbradas e envelopes. O simbolo deve
conter transparéncia de no minimo
80%, para ndo afetar o uso dos
materiais produzidos.

CORES E SUA APLICACAO

\C
UnirG

Universidade de Gurupi
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CORES E SUA
APLICACAO

USO PARCIAL DO SIMBOLO

Em caso de uso parcial do simbolo,

deve ser respeitado o modelo aqui
apresentado:

CORES E SUA APLICACAO
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CORES E SUA APLICACAO

CORES E SUA
APLICACAO

VARIACAQ DE TOM UNIFORME ? C \re

Para aelicagéo em prod~utos com Uner 1 Uner Uner

limitaces de reproducao, pode-se sidude de Gurup} | sidade de Gurupi sidade de Gurupi
utilizar versdes da marca em :
cores planas e uniformes, de acordo

com o padrdo de cores da \c
universidade.

UnirG

sidade de Gurupi

MUDANCA DE TOM EM
DATAS COMEMORATIVAS

Apenas em datas comemorativas a ~
marca da Universidade podera mudar

0 seu padrao de cores uniforme. U n I rG

Ex: Outubro Rosa sidade de Gurupi

Manual de Identidade Visual
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REDUCAO MAXIMA

A~

PREFERENCIAL

Vers3do Vertical

Versdo Horizontal

PARA

IMPRESSAQ

15mm

\€ UnirG

versidade de Gurupi

e a—

6mm 15Smm

o

22mm

REDUCAQ MAXIMA

A menor reducao possivel para a logomarca da UnirG ndo devera ser inferior aos
valores apresentados abaixo (representagdo em 1:1).

Para assegurar a aplicabilidade e visibilidade da assinaturs, ela ndo podera ser
reduzida além de 15mm na vers3o vertical, e 22mm na vers3o horizontal (usando-se
como referéncia para esta medida a largura total da logomarca, conforme o exemplo
abaixo).

¢

© Universidade

é UnIrG = Uner de Gurupi

s k5

£ | I |
< E 15mm 15mm 16mm
O | |
< 325mm
> | -
L
0

_ v 7

N o

Bl o |

z§ smm 15mm o Bmm

g —

22mm
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REDUCAQ MAXIMA

REDUCAO MAXIMA

A~

PREFERENCIAL

Vers3do Vertical

Versdo Horizontal

PARA
TELA

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

220px

Universidade de Gurupi

\€ UnirG

85px 220px

330px

A menor redugao possivel para a logomarca da UnirG ndo devera ser inferior aos
valores apresentados abaixo (representagdo em 1:1).

Para assegurar a aplicabilidade e visibilidade da assinatura, ela ndo podera ser
reduzida além de 220 px na vers3o vertical, e 330 px na versdo horizontal (usando-
se como referéncia para esta medida a largura total da logomarca, conforme o
exemplo abaixo).

\C

© Universidade
£ UnIrG = Uner de Gurupi
0] Universidade de Gurupi c
= @
2 z | |
& — I |
<< g 220px 385px
()
<
I -
o
? UnirG (
0 3 \T Unir \®
<E 5 Universidade de Gurupi
N fe)
\6 o
2 | | € —
3 85px 220px » 85px
g | |
330px
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USO INDEVIDO

USO INDEVIDO

DESCARACTERIZACAO
DA MARCA

As aplicacdes da marca institucional
devem seguir estritamente as normas
estabelecidas neste manual.

Aqui apresentamos algumas
situacgBes proibidas:

r

UnirG

Universidade de Gurupi

A utilizagdo de
efeitos

e e ke e

Reproducdo em
baixa resolugado

ar
- ANDS

Utilizagdo do simbolo da
instituicdo na criagdo de outras
marcas, independentemente da
finalidade do material.

X X
\C
UnirG

Universidade de Gurupi

Alteracdo da fonte
institucional

Manual de Identidade Visual

X
@
UnirG

Universidade de Gurupi

O redimensionamento de
forma desproporcional, de
maneira a alterar o formato

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

Alteracdo de cores,
utilizando tons que ndo
estejam de acordo com a
identidade visual da
instituicdo com excegao
em datas comemorativas.
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USO INDEVIDO

FUNDO EM CORES

Para aplicagcdo da marca em fundos
coloridos, deve-se sempre atentar ao
conflito de cores e tons, considerando
a legibilidade da marca, fazendo uso
das variactes de cores
disponibilizadas neste manual.

Aqui apresentamos algumas
situagdes proibidas:

USO INDEVIDO

Manual de Identidade Visual
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTQOS

Com Sigla

Para 6rgaos e departamentos vinculados a
instituicdo que possuirem sigla, a assinatura
devera adotar a fonte Panton Black Caps com
as devidas proporcdes de acordo com o
modelo apresentado a sequir.

Na apresentagao do nome por extenso do
0rgao deve ser utilizada a fonte Panton
Regular, sendo disposta em uma, duas ou trés
linhas, de acordo com a necessidade.

Na versao vertical 0 alinhamento do
conjunto é horizontalmente ao centro da
marca UnirG.

Na versao horizontal o alinhamento do
conjunto é verticalmente ao centro do
conjunto do lettering UnirG,
Universidade de Gurupi.

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

PROPESQ

Pro-Reitoria de Graduag&o
e Pesquisa

fffffffffffff VERSAO VERTICAL ~ -------------

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

PROPESQ

Pro-Reitoria de Graduag&o
e Pesquisa

Manual de Identidade Visual

25



ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTQOS

Com Sigla

PROPESA \E UnirG
Pro-Reitoria de Graduagado
Nas versdes wide e abreviada o & Pesquisa Universidade de Gurupi
alinhamento do conjunto & o VERSAD WIDE
verticalmente ao centro do simbolo da

marca UnirG.

( PROPESQ

Pro-Reitoria de Graduagao
e Pesquisa

ffffffffffffffff VERSAO ABREVIADA ~ ---------------

Manual de Identidade Visual
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTQOS

Construcao

U = Altura Maxima do nome do departamento.
Tendo como referéncia a metade da altura
do lettering mindsculo da marca UnirG.

X = Largura Maxima do nome do departamento.
Tendo como referéncia a mesma largura do
lettering da marca UnirG.

U O Ol ==0)

b — Altura Padrdo para a apresentagao do nome b
por extenso deve ser a mesma altura do
Lettering “Universidade de Gurupi”. ! X !

S = Espagamento padrao dos elementos onde o
ponto de referéncia € entre o simbolo e a
tipografia da marca UnirG.

Manual de Identidade Visual
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTOS
Construcao
g = Altura Maxima do nome do departamento. ® !
Tendo como referéncia a mesma altura do Y & :
lettering minUsculo da marca UnirG. b b
| < o < |
X = Largura Maxima do nome do departamento.
Tendo como referéncia a mesma largura do
lettering da marca UnirG.
. ® ® Y
b b
b — Altura Padrdo para a apresentagdo do nome ‘ | ‘ |
por extenso deve ser a mesma altura do X X
Lettering “Universidade de Gurupi”.
« Y
S = Espagamento padrdo dos elementos onde o ©
ponto de referéncia é entre o simbolo e a 5

tipografia da marca UnirG.
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTQOS

Com nome por extenso

Para 6rgaos e departamentos vinculados a
instituicdo que possuirem seu nome completo,
a assinatura devera adotar a fonte Panton
Black Caps com as devidas proporgdes de
acordo com o modelo apresentado a seguir.

Na versao vertical o alinhamento do
conjunto é horizontalmente ao centro da
marca UnirG.

Na versao horizontal o alinhamento do
conjunto é verticalmente ao centro do
conjunto do lettering UnirG,
Universidade de Gurupi.

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

REITORIA

VERSAO VERTICAL

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

Manual de Identidade Visual
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTQOS

Com nome por extenso

Nas versdes wide e abreviada o REITORIA \rc U n I rG

alinhamento do conjunto é Universi .
. . niversidade de Gurupi
verticalmente ao centro do simbolo da

marca UnirG. e VERSAQOWIDE =~ ——-----ommmmmmo-

( REITORIA

fffffffffffffffff VERSAO ABREVIADA ~ —----------------
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTQOS

Construcao

g = Altura Maxima do nome do departamento.
Tendo como referéncia a metade da altura
do lettering mindsculo da marca UnirG.

X = Largura Maxima do nome do departamento.
Tendo como referéncia a mesma largura do
lettering da marca UnirG.

S0 O ==0

S = Espagamento padrdo dos elementos onde o ; |
ponto de referéncia é entre o simbolo e a
tipografia da marca UnirG.
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ORGAQS E DEPARTAMENTOS
Construcao
U = Altura Maxima do nome do departamento. ©
Tendo como referéncia a mesma altura do X O X
lettering minUsculo da marca UnirG. | o |
I X | I X |
X = Largura Maxima do nome do departamento.
Tendo como base a mesma largura do
lettering com UnirG.
J e ( @& y
S = Espagamento padrdo dos elementos onde o 1 » | 1 » |
ponto de referéncia é entre o simbolo e a
tipografia da marca UnirG.
© y

Manual de Identidade Visual
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES

CURSOS/COORDENACOES

A assinatura para 0s cursos e as coordenagées
de cursos da instituicdo devera ser a mesma,
seguindo as normas e padrdes apresentados
neste manual.

Adotando a fonte Panton Black Caps para a
sua escrita com as mesmas proporgdes e
normas de construgdo dos modelos de
assinaturas por extenso.

Na versao vertical o alinhamento do
conjunto é horizontalmente ao centro da
marca UnirG.

Na versao horizontal o alinhamento do
conjunto é verticalmente ao centro do
conjunto do lettering UnirG,
Universidade de Gurupi.

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

MEDICINA

VERSAO VERTICAL

\C
UnirG

Universidade de Gurupi

Manual de Identidade Visual
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ASSINATURAS COMPLEMENTARES

ASSINATURAS COMPLEMENTARES
CURSOS/COORDENACOES
Nas versdes wide e abreviada o

alinhamento do conjunto é v
verticalmente ao centro do simbolo da MEDICINA \c U n I rG

marca UnirG. Universidade de Gurupi

fffffffffffffffff VERSAOWIDE =~ ----------------

( MEDICINA

fffffffffffffffff VERSAO ABREVIADA ~ —----------------
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APLICACAQ SOBRE IMAGENS

APLICACAO SOBRE IMAGENS

FUNDQOS F importante ter em mente que os cuidados com as cores dos fundos sempre devem
ESCUROS ter a finalidade de evitar problemas de legibilidade e visualizagdo da marca. Em
Utiliza-se a marca publicagBes e impressos que utilizam imagens como fundo, deve-se observar a
na cor branca complexidade e a combinacao das cores da imagem.

Aplica-se tanto para a versao
vertical como para a horizontal.
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APLICACAQ SOBRE IMAGENS

APLICACAO SOBRE IMAGENS

FUNDOS E importante ter em mente que os cuidados com as cores dos fundos sempre devem
CLAROS ter a finalidade de evitar problemas de legibilidade e visualizagdo da marca. Em
Utiliza-se a marca publicagdes e impressos que utilizam imagens como fundo, deve-se observar a
em suas Cores Padrdes complexidade e a combinacao das cores da imagem.

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Aplica-se tanto para a versdo
vertical como para a horizontal.
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APLICACAQ SOBRE IMAGENS

APLICACAO SOBRE IMAGENS

FUNDQOS E importante ter em mente que os cuidados com as cores dos fundos sempre devem
COMPLEXOS ter a finalidade de evitar problemas de legibilidade e visualizagdo da marca. Em
publicagBes e impressos que utilizam imagens como fundo, deve-se observar a

Utiliza-se uma area de destaque em cor . L .
uniforme para a disposi¢ao da marca. complexidade e a combinacao das cores da imagem.

I * il *
Moldura branca a fim de evitar Moldura branca a fim de evitar Aplica-se tanto para a versao
conflito visual com o fundo. conflito visual com o fundo. vertical como para a horizontal.
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO
EM OBJETOS
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO
EM OBJETOS

PAPELARIA CARTAOQ DE VISITA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIAE APLICACAO

EM OBJETOS

PAPELARIA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:

BLOCO DE ANOTACOES
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO

EM OBJETOS

PAPELARIA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:

PAPEL TIMBRADO
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO
EM OBJETOS

PAPELARIA ENVELOPE SACO A4

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO

EM OBJETOS

PAPELARIA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:

PASTA CANGURU/CAPA
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIAE APLICACAO
EM OBJETOS

PAPELARIA CRACHAS

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO

EM OBJETOS

PAPELARIA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO

EM OBJETOS

CAMISETA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO
EM OBJETOS

CAMISETA POLO BORDADA BRANCA

As pecas a seguir sdo sugestdes de

materiais que buscam reforgar a \ \ = )

imagem institucional, assim deve-se 9 ™ Ehs
priorizar 0 uso dos modelos sempre

que houver necessidade de producao (5

de algum desses itens: _ UnirG
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIAE APLICACAO
EM OBJETOS

OBJETOS SACOLA

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO
EM OBJETOS

OBJETOS CANECAS

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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PAPELARIA E APLICACAO EM OBJETOS

PAPELARIA E APLICACAO
EM OBJETOS

OBJETOS COPOS DE VIDRO

As pecas a seguir sdo sugestdes de
materiais que buscam reforgar a
imagem institucional, assim deve-se
priorizar 0 uso dos modelos sempre
que houver necessidade de producao
de algum desses itens:
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NOSSA MARCA
MARCA SUA VIDA!




NOSSA MARCA
MARCA SUAVIDA!
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